FC BARC

ON
Estudi, coneixement
percepcio global de'la marca Barca

Novembre 2017

A




PLA ESTRATEGIC 2016-2021

SER LA MARCA MES
ADMIRADA, ESTIMADA
[ GLOBAL EN EL MON
DE LESPORT




ESTUDI MARCA BARCA

OBJECTIUS

Nivell de coneixement.
Nivell de connexié emocional.
. Atributs i valors de marca.
Mapa de posicionament vs. altres marques.
Queé signifiquem/que som.
Identificar el perfil dels coneixedors de la marca.
Grau de coneixement de projectes:
Fundacio, la Masia, BIHUB...




QUI ES KANTAR MillWARDBROWN?

KantarMillwardBrown és lider en analisi
estrategica de marques i comunicacio.
Més de 19.000 estudis de

Brand Equity realitzats.

. Ajuda el 90% de les marques liders mundials.
Pertany al grup WPP, especialista en
publicitat, planificacié de mitjans, relacions
publiques, identitat de marca, promocio
I margueting relacional i consultoria.




METODOLOGIA
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METODOLOGIA

Comparacié amb clubs de futbol i esportius liders al mon
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METODOLOGIA

Comparacié amb marques globals
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NIVELL DE CONEIXEMENT I SEGUIMENT ACTUAL DEL BARCA

% TOTAL TARGET RANQUING TOTAL EQUIPS ESPORTIUS
CONEIXEMENT SEGUEIXEN RATIO: CONEIXEMENT |  CONEIXEMENT SEGUEIXEN

SUGGERIT % ACTUALMENT % VS SEGUIMENT % SUGGERIT ACTUALMENT
ESPANYA 96 46 a8 ) p)
£ CATALUNYA 98 81 82 | |
£ EUA 36 11 31 8 6
& XINA 55 31 57 1 |
© BRASIL 93 60 65 1 1
@ MEXIC 88 50 57 1-2 |
0O AP0 62 15 25 2-3 2
@ INDONESIA 86 34 39 p) p)
© TURQUIA 90 62 70 | 1
@ INDIA 73 39 53 p) p)

Font: Kantar Millwardbrown



CONEIXEMENT I SEGUIMENT SUGGERIT
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ESTATS UNITS
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ESTATS UNITS: MERCAT HISPA

Seguiment actual

Font: Kantar Millwardbrown
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RANQUING DE SEGUIMENT ACTUAL VS CLUBS DE FUTBOL
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PERFIL DELS FANS DEL BARCA

e o® o0 00 e o @

EN%  cseanva |camaunya| Eua XINA BRASIL MEXIC JAPG | INDONESIA | TURQUIA | iNDIA

Home / nen 60 60 71 58 62 62 69 61 60 57
Dona/ nena 40 40 29 42 38 38 31 39 40 44
Menys 15 anys 19 15 35 26 28 28 36 32 28 35
ICEELERE 28 30 41 35 35 38 22 35 39 39
36 a 50 anys 29 30 17 27 22 20 22 22 20 17
51a 65 anys 24 25 7 12 16 14 20 11 13 10

Font: Kantar Millwardbrown



TARGET INFANTIL (10-15 ANYS)

TOTAL PREFERENCIA RANQUING VS. CLUBS DE FUTBOL
ESPANYA 57% 2
£ CATALUNYA 84% E
€ EUA 22% |
@ XINA 48% -
© BRASIL 78% -
B MEXIC 13% E
0 1APO 44% |
& INDONESIA 50% Z
@ TURQUIA 67% L
@ INDIA 56% 2

Font: Kantar Millwardbrown



L'ESTIL BARGAIELS
JUGADORS SON ELS
PRINCIPALS MOTIUS DE
SEGUIMENT DEL BARCA




TENIM UNA IMATGE COHERENT I TRANSVERSAL

En els diferents mercats, destaquem per

1 2 .
TENIR ELS MILLORS SOM MES QUE UN CLUB ~ CERQUEM L'EXCELLENCIA
JUGADORS DEL MON MG ADMIRADA
PROPI Dﬁjoc MARCA GUANYADORA
VAR GG CARISMATICS

SOM UNA MARCA QUE
AGRADA VEURE




EL BARCA

ES ESTIMAT A TOT ARREU

(I ® 0 O ¢ & O
ESPANYA | CATALUNYA EUA XINA BRASIL MEXIC JAPO INDONESIA | TURQUIA iNDIA
Amor a la marca 72 492 173 119 168 157 172 148 185 136

Font: Kantar Millwardbrown



CONEIXEMENT DELS ELEMENTS IDENTITARIS DEL BARCA

IDENTIFICACIO CONEIXEMENT
BARCA FC BARCELONA HIMNE ELEMENTS JUGADORS CAMP NOU
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O 1APO ® O o

@ INDONESIA o o o @ @ o
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CONEIXEMENT DEL BARCA VS MARQUES GLOBALS

&% CONEIXEMENT SUGGERIT BARGA

RANQUING VS MARQUES MUNDIALS

ESPANYA 96 |
& CATALUNYA 98 |
£ EUA 37 24
€ XINA 56 12
© BRASIL 93 |
® MEXIC 88 q
0 1APO 62 20
@ INDONESIA 86 |
€ TURQUIA 20 1
@ INDIA 73 15
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NIVELL DE CONEIXEMENT DELS PROJECTES ESTRATEGICS
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ARQUITECTURA
DE MARCA




ARQUITECTURA DE MARCA

TENIM 2 EXPRESSIONS DE MARCA

FC BARCELONA BARCA




Marca

FC BARCELONA

institucional
Ambit FUTBOL PROFESSIONAL |  SERVEIS ALS SOCIS, ESPORTS ENTRETENIMENT/
d’actuacié INSTITUCIONAL 1FORMATIU PENYES 1 AFICIONATS PROFESSIONALS ORI CORERRMENT COMERCIAL CANVISOCIAL
Expressions 1 c
de la marca e/ FC BARCELONA W) BARCA
Submarques B RSomon s B Eanon F2% ERBAce
Ry
BARGA
EJll BARCA Lassa Camp Nou Tour
Basquet BARGA
d Expecrlence
BI\RCI[\j
FC BARCELONA B BARCA Lassa It
S FCBARCELONA S EAll BARCA B &4l BARCA
Desplacaments &7 Esports Amateurs . E%ENDATION
Extensions ¥l FC BARCELONA 53l BARCA Lassz EFl BARCA Video
de la marca Femenf \&J Handbol W8P INNOVATION HuB BARGA
3l FCBARCELONA BARCA Universitas 2 Hospitality
T <& Esports Amateurs BARCA @ PUNBACIG
FC BARCELONA T3 BARCA Lass IS Events FutbolNet
La Masia Futsal gAREA
ooKies
BARCA
BARCA Academy
\&J La Masia BARCA
v
E0l BARCA

Radio




Marca institucional

FC BARCELONA

Ambit d’actuacié

INSTITUCIONAL

FUTBOL PROFESSIONAL I FORMATIU

SERVEIS ALS SOCIS, PENYES I AFICIONATS

Expressions de la
marca

FC BARCELONA

Submarques

Extensions de la
marca

FC BARCELONA B

E:lil FC BARCELONA
Femeni

530l FC BARCELONA

C

\8$¥ |3 Masia

¥l FC BARCELONA
&’ Desplacaments

FC BARCELONA
&’ Confederacio Mundial
de Penyes




Marca institucional

FC BARCELONA

A T} .z ESPORTS ENTRETENIMENT /
Ambit d’actuacié e e ESPORTS AMATEURS CONEIXEMENT COMERITEN CANVI SOCIAL
Expressions de la !Ec]lm BAR A
marca Y,
Submarques BTG Mon e B 2erhron 8 N
BARCA
School
BARGA
N
sarca s o
& Basquet & Experience
BARCA
7l BARCA Lassa iR
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